Política de los EEUU hacia Latinoamérica
La Política de los Estados Unidos hacia Latinoamérica es usualmente articulada y/o promovida por profesores "conservadores o de extrema derecha”, especializados en ciencias políticas o de seguridad de estado. Estas se derivan de “La Doctrina Monroe” publicada en el siglo XIX, y recientemente la política tiene sus principios en las recomendaciones de "intelectuales" profesores y ex-generales estadounidenses como el análisis y las recomendaciones presentadas en los Documentos Santa Fe. Estas doctrinas están centradas en defender los “Intereses Estadounidenses” en el exterior.

Intereses como el de garantizar el dominio de los Estados Unidos como potencia global y particularmente en el continente Americano, así como también el de asegurar los suministros de energía mundial (petróleo barato y seguro), e imponer la cultura del consumismo y pro-estadounidense en Latinoamérica.  Esta estrategia se ejecuta en nombre de la libertad económica y el intercambio (unilateral) cultural, a través de la diseminación de su cultura en canales privados (Cable) o públicos, en programas dirigidos hacia la juventud como por ejemplo: MTV, Enterntaintment televisión y en general la Industria Cinematográfica ubicada en Hollywood, California. Parte de la estrategia es invitar a los potenciales lideres latinoamericanos y oficiales militares de alto rango a los EEUU, para que disfruten la experiencia de vivir en la sociedad estadounidense tal como esta descrito en el documento "Santa Fe" IV.

Este documento articula los retos y las áreas de enfoque en toda Latinoamérica para así garantizar un petróleo más barato posible, un libre comercio que siempre beneficie a los estadounidenses sin importar las consecuencias sociales o económicas en un intercambio comercial disparejo, desleal o injusto. Estos defendedores del Mercado Libre solo cumplen el modelo que predican a otras naciones únicamente cuando les favorece.

Impacto de la Desinformación Mediática Venezolana en los EEUU
Para entender el impacto de la desinformación mediática en los EEUU acerca de Venezuela, es necesario analizar quienes son los receptores de la información, por que medios de comunicación la información o desinformación es recibida, y cual es su nivel económico y educacional e intelectual, para poder así discernir la información o comunicación y llegar a emitir ciertos criterios u opiniones.
