Hoofdstuk 4: De werking van de beïnvloeding door de media

· Theorieën over de beïnvloeding door de media:

De injectienaaldtheorie
* De media manipuleert de massa.

* Mensen zijn weerloze sponzen. 

* De inhoud van de boodschappen heeft direct effect op de ontvangers.

Theorie van het tweetrapsmodel
* Media speelt minder belangrijke rol.

* Mensen laten hun mening afhangen van goed geïnformeerde opinieleiders.

Selectiviteitstheorieën 
* Tegengesteld aan injectienaaldtheorie

* Selectieve perceptie
* Ontvangers bepalen zelf beïnvloed worden.

Agendatheorie
* Media zorgt voor Publieke agendavorming

* Media zorgt niet per definitie voor de mening van mensen over de   onderwerpen die aangedragen worden door de media.

