Hoofdstuk 3: Selectie

· Selectieve perceptie: Het slechts gedeeltelijk waarnemen van wat er gebeurt.

· Persbureau: Grote bureaus die met vele correspondenten, verslaggevers en journalisten nieuws verzamelen die ze  weer doorgeven aan hun klanten (kranten, journaals)

· Selectiecriteria van nieuws:

1. Gebeurtenissen of uitspraken moeten uitzonderlijk zijn.

2. Gebeurtenissen moeten gevolgen hebben voor grotere groepen mensen.

3. Gebeurtenissen moeten actueel zijn.

4. Gebeurtenissen moeten van belang zijn voor de doelgroep van het medium.

5. Gebeurtenissen van een langere duur hebben meer nieuwswaarde dan eenmalige incidenten.

6. Gebeurtenissen moeten eenvoudig uit te leggen zijn aan het grote publiek.

7. Er moet een zekere afwisseling in het nieuwsaanbod zitten.

· Journalistieke normen om nieuwsverstrekking zo objectief mogelijk te houden:

1. Binnenkomende informatie uit zoveel mogelijk andere bronnen verifiëren. 

2. Hoor- en wederhoor toepassen.

3. Informatie en opinie moeten gescheiden zijn.

· Hoor- en wederhoor: Zoveel mogelijk betrokken partijen aan het woord laten.

