Hoofdstuk 2: De betekenis van de massamedia

· Taken van de Media:

1. Leverancier van informatie.

2. Opinies en gedrag beïnvloeden.

3. Kennis en inzicht vergroten.

4. Verstrooiing bieden.

· Functie(Sociologische betekenis): Elk objectief waarneembaar effect of gevolg van een menselijke activiteit ( in dit geval de media) voor een groep mensen of voor de samenleving.

· Functies van de Media:

1. Overdracht van cultuur. 

2. Bijdragen aan blikverruiming.

3. Kennis en informatie overdragen.

4. Kennis en informatie overdracht tussen overheid en burgers.

5. Uitwisseling van meningen.

· Cultuur:
1. Het geheel van normen, waarden gewoonten en gebruiken van een groep.

- Normen: Gedragsregels

-Waarden: Opvattingen over wat goed, mooi en nastrevenswaard is.

2. Kunst

· Vooroordelen: Negatieve oordelen, gebaseerd op een gebrek aan kennis.

· Stereotypen: Clichébeelden.

· Twee manieren waarop de massamedia de meningsvormen beïnvloeden:

1. Vorming van de publieke agenda.

2. Hoe er over gepraat en gedacht wordt.

· Publieke Agenda: Hetgeen waarover mensen praten en denken.

· Het niet goed vervullen van de functies van de Media:

1. De meeste media zijn marktgericht.

2. Het is vaak eenzijdige communicatie.

3. Afhankelijk van persbureaus.

