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Seminario “"Responsabilidad Social: la
relacion empresas-medios”
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Monsanto Co. - Areas de negocio

*Pr oductivdad agricd a

eagr oqui micos ( Roundup)

Semllasy Genémca

esemllas
seventos hiotecnad 0g cos (sda, maiz a godon,
cand a)




Monsanto Co. - Gente

*Presenci a en 86 paises

«13. 713 empl eados drededor dd mundo

«380 |locaciones entodo d nundo en 4 reg ones

pri nci pa es - BEuropal/ Arica Asi a Pacific,
Lati noamérica y NorteAmerica

$4700 mllones en vent as




Monsanto Argentina

‘M smas & eas de negocio
*Afl0S en d pais. 57
Emp | eados:

edirect os: 600
eindrectos. 4500




Obligaciones de las cias

Generar rigueza

Dar empleo




Sin embargo...

Las comp anias, ade mas de sus
responsabilidades | egal es,
ma ntienen un co mpromnm so

socid por estar foomadas por
cl udadanos, por operar enla
socledad, por interactuar conla
comu ni dad.




La RSE...

Le da valor a la compahia? SI

Es un compromiso social? SI

MONSANTO




@ credibilidad
escepticismo




Algunas preguntas y
afirmaciones

eEl mundo cambid.. El periodismo cambio?

eHasta donde la desconfianza, el escepticismo y la
sospecha, cosas propias de la naturaleza del
periodismo no atentan contra él?

eCarlos Ulanovsky: el tema del dinero es
fundamental, que nos justifica, que explica ante el
mundo, hay un gravisimo conflicto entre el ser y el
tener. Cuando nos deslindemos, haremos
periodismo social.

MONSANTO
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http://www.periodismosocial.org.ar/
http://www.periodismosocial.org.ar/

El desafio: el paradigma de
“lo legitimo”

Tenemos diferentes conceptos de lo legitimo
entre las empresas y los medios?

SI. Y sin embargo, NO.

MONSANTO
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Nuestro concepto de "lo
legitimo”

-las historias
-los casos
-las alianzas

-el aprendizaje — no mutuo

-lo que nos hace diferentes - el COMO mas que
el QUE




La buena noticia

eTenemos historias (CIPPEC)
eTenemos desafios comunes
eSabemos que tenemos que aprender

ePero tenemos voluntad

A
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desconfianza
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credibilidad
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Un deseo

Que el escepticismo, |la desconfianza y |a
sospecha (habilidades de las cuales nos
gusta jactarnos) sean una herramienta
legitima para creer que el pluralismo es el
mayor capital del sector.

Que ningun fragmento de la realidad quede
nunca determinado por la diferencia entre
tener y ser.

Y que el sesgo no nos haga perder lo mas
valioso para las relaciones: la credibilidad.

MONSANTO
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GRACIAS!

celina.m.kaseta@monsanto.com

WWW.Monsanto.com.ar

www.monsantofund.org



mailto:celina.m.kaseta@monsanto.com
http://www.monsanto.com.ar/
http://www.monsantofund.org/
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